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REZUMATUL TEZEI
VESMANTUL CA SIMBOL AL EVOLUTIEI SOCIETATII ROMANESTI

Cuvinte cheie: vesmant, societatea romaneasca, ie (bluza traditionald romaneasci), moda,
perioada comunisti, perioada post-decembrista, Nicolae Ceausescu, Elena Ceausescu,

dictatura, libertate, blugi, identitate, globalizarea, generatia tanara.

,,Poate ca o istorie veritabila a comunitatii romanesti ar trebui sa inceapa de la tabieturile
vestimentare i de la ticurile mondene in materie de ornament personal. Poate ca nimic nu
dezvaluie mai exact felul de a fi, fantasmele, tirania modelelor, succesiunea modelor, complexele
de inferioritate si superioritate, nazuintele politice, frustrarile de ordin cultural §i arhetipurile
civilizatoare decdt maniera de a schimba vestmintele”.

Valentin Protopopescu

Lucrarea de fata si-a propus sa cerceteze, intr-o abordare proaspata, dar in acelasi timp
riguroasd, moda romaneasca din ultimii 30 de ani, perioadd inca nesedimentatd in cultura
autohtond. De asemenea, datd fiind necesitatea existentei unei literaturi de specialitate in
Romania, lucrarea doreste sd se constituie ca un posibil punct de plecare al unor deschideri
pentru studii viitoare. De aceea, intentionam sa aducem completari in literatura de specialitate
existenta cu privire la vestimentatia si moda din Romania, printr-o serie de cercetari efectuate pe
segmentul cronologic fixat. Vom face o analizd a diverselor aspecte ale vestimentatiei din
perioadele pre si post decembriste ale Romaniei s$i vom evidentia convingeri, atitudini si
comportamente legate de imaginea umana.

Studiul bibliografiei ne releva existenta unui numar semnificativ de cercetdri si articole
care trateazd moda In general, precum s§i a unor lucrari actuale care privesc moda ca pe un
fenomen cultural integrat astdzi in postmodernism, Insd putine ating problematica in context
istoric.

Din pricini lesne de inteles, istoria modei romanesti din perioada comunista, beneficiaza
de o atentie modesta din partea specialistilor din acest domeniu. Singura lucrare demnad de
semnalat este volumul de istorie a costumului ,,47ta stil, costum” semnat de criticul si istoricul

de arta roman, Adina Nanu. Aceasta lucrare alaturi de colectia de costume a autoarei, care



cuprinde exponate ce dateaza de la 1850 si pand azi, au constituit punctul de pornire al acestei
cercetari si bineinteles un bogat material documentar la care ne vom referi in continutul tezei.

Pe parcursul documentarii am constatat insa, insuficienta unor lucrari autohtone care sa
studieze Tn mod special istoria vesmantului in directa relaie cu marile transformari petrecute in
Romania, intre anii 1980-2010: perioada 1980-1989, o etapa de dificultati pentru majoritatea
populatiei romanesti, efect al masurilor impuse de Nicolae Ceausescu, presedintele de atunci al
tarii, cu impunerile legate de imaginea individuald, cu vestimentatia oficiald indispensabila
integrarii in viatd sociald. O a doua perioada, este cea a anilor 1990-2010, in care se face
trecerea de la exuberanta imagine a eliberarii de sub regimul totalitar, tradus in cliseul ,,casual” al
puloverului domnului Petre Roman, omniprezent pe ecranele televiziunii romane care transmitea
revolutia in direct, la diferitele faze de reinvatare a adevarului si a circumstantelor reale ale
vietii. Alaturi de o analiza cat mai obiectiva a modei oficiale din ultima perioadd a comunismului
vom incerca sa aratdm si cateva solutii de nisa, prin care creativitatea romaneasca s-a putut totusi
exprima. Precizam totodatd ca studiul nostru doreste sa demonstreze prevalenta unei retele a
valorilor culturale ale romanilor si modul in care acestea se manifesta in obiecte materiale, cum
ar fi vestimentatia. Mai mult decat atat, vom prezenta importanta vesmantului ca modalitate de
influentare a psihologiei sociale, a interactionismului si consumului simbolic, ca abordari de
validare si Intelegere a constructiei sociale prin vestimentatie in contextul istoriei.

Prin explorarea constructiei si a sensului comunicarii prin vesmant, ne dorim sa aducem
un aport la baza de cunostinte existente cu privire la comportamentul uman din Romania,
insistand asupra aspectelor care vizeaza interactiunea simbolicd, si anume comportamentul
consumatorilor precum si difuzia de inovatii care caracterizeaza societatea contemporana. O
bogatd bibliografie occidentald stda marturie la permanenta rescriere a istoriei din perspectiva
vesmantului ca structura profunda.

Ne propunem sa aborddm moda, ca productie culturald semnificativa pentru intelegerea
societatii, subiectul acesta fiind putin luat in consideratie de catre dezbaterile politice,
publicistice si stiintifice pand in a doua jumatate a secolului XX.

Vom reevalua evenimentele istorice si istoria modei roménesti pe parcursul perioadei
propuse, marturiile izvoarelor inedite, miscarile si fenomenele artistice ce au implicat moda atat
ca fapt social cat si ca fenomen artistic. Dorim sd subliniem rolul determinant al vesmantului in

caracterizarea indivizilor din societatea romaneasca, simbolismul vestimentar fiind direct legat



de mentalitatea unei epoci si de personalitatea fiecaruia. Vom parcurge in acest sens ,,0 parte a
istoriografiei nationale” care ,, si-a propus sa dezvaluie mistificarile propagandei comuniste
prin studiile dedicate miturilor si simbolurilor create si vehiculate de ideologii §i culturnicii
aparatului oficial al propagandei de partid, al incercarilor de identificare, nefiresti si fortate ale
ideilor §i obiectivelor comunismului cu aspiratiile liberale si novatoare ale ideologiei si miscarii
nationale din epocile anterioare.”

Vom porni de la realitatea ca moda este o oglinda a societatii, reflectand atitudini sociale,
economice, sexuale, politice, culturale ale unei epoci si vom sublinia calitatea vesmantului de
indicator direct al conditiilor si raporturilor sociale. Descifrand mesajele pe care le transmit
vesmintele, vom putea identifica tipurile de organizare a unui stat, ierarhia cetatenilor dupa rang
si avere, relatiile dintre ei, dreptul si rolul femeilor, etc.

Intelegerea simbolismului costumului nu poate fi extrapolati de coordonatele istorice si
politice dintr-o tard. Astfel, istoricul de moda, Aileen Ribeiro, apreciaza moda ca fiind ,,singura
arta care relateaza atdt de aproape naratiunea viefilor noastre, atat ca indivizi, cat si in relatie
cu lumea larga; pentru ca vestimentatia este in mod simultan personala (o reflexie a imaginii
noastre de sine) §i, ca §i moda, este, in cuvintele lui Louis al XIV-lea, o oglinda a istoriei”

Potrivit lectorului doctor al Facultatii de Jurnalism, Comunicare si Limbi Straine Aplicate
a Universitatii Tibiscus din Timisoara, Tania Petcovici ,,Pentru teoretician, moda este un cod de
stiluri sociale §i comportamente, caracterizat prin schimbare rapida, asociat cu perioade
istorice cand alternativele sociale sunt numeroase §i disponibile si in timpul carora modalitatile
traditionale de control — obicei, nume, titlu si avere —si-au pierdut credibilitatea.”

Gilson Monteiro, profesor la Universitatea din Amazonas (Brazilia) atrage atentia asupra
faptului ca ,,haina reprezinta oglinda sinelui, marcheaza separarea dintre clasele sociale”.

Pentru perioada post revolutionara, vom analiza creatiile celor mai interesanti creatori de
moda roméani cu accentul pus pe tandra generatie care a beneficiat de studii de specialitate §i vom
incerca sd descifram semnele care particularizeazd productia de modd romaneasca in conditiile
globalizarii.

Din punct de vedere al cadrului istoric, informatia de dinainte de 1989 cu referire la
perioada ce ne std in atentie este lacunara. Dupa 1989, marturiile actorilor de prim plan ai
politicii sunt publicate in memorii, insd caracterul subiectiv inerent genului creeaza dificultati in

incercarea de reconstituire a istoriei. Astfel, In ceea ce priveste dictatura comunistd din Romania,



lucrarile istoriografice romanesti care trateaza acest subiect, sunt semnate de autorii Lucian Boia,
Florin Constantiniu, Adrian Neculau, Dennis Deletant, Adriana Georgescu, Ghita lonescu,
Stelian Neagoe, Serban-Radulescu Zoner, loan Scurtu, Viadimir Tismaneanu, Vlad Georgescu,
Constantin Hlihor, lon Bulei.

Caracteristicile regimului comunist, ideologia, vestimentatia liderului Ceausescu si a
sotiei sale, sunt prezente in lucrarile unor analisti si a unor specialisti din domenii conexe istoriei,
precum: Pavel Cadmpeanu, Dennis Deletant, Lucian Dinca, Pierre du Bois, Mary Ellen Fischer,
Anneli Ute Gabannyi, Gail Kligman, arhitectul Camil Roguski.

Despre regimul comunist s-a discutat mult. Sunt fundamentale lucrarile unor autori
precum Hannah Arendt, Aron Raymond, Francois Furet, Jean Francois Soulet, Stephane
Courtois, José Gorovitch, Oleg Sarin, In definirea totalitarismului in general, observarea
asemanarilor si deosebirilor ideologice, in diferite state ale lumii si in analiza situatiilor specifice
determinate de lideri cum au fost: Stalin, Brejnev sau Ceausescu in Europa, Mao Tze Dun sau
Pol Pot in Asia, Juan Peron si Augusto Pinochet in America de Sud.

Vom pune accentul pe imaginea modei in contextul social si istoric al perioadelor pre si
post revolutionare din Romania, abordand identitatea costumara a celor doua epoci atat in plan
individual cat si colectiv, dupa caz, conceputd ca o ,mostenire/construire a unei diferente, o
elaborare a unui contrast, o punere in relief a unei alteritati”. Studiul identitatii prin vesmant
este posibil doar daca sunt intelese interdependentele dintre creatia vestimentara si mediul socio-
politic si economic specific intervalului de timp pe care ni l-am propus sa-1 parcurgem. Tot ceea
ce s-a numit a fi la moda in cuprinsul acestui segment temporal prestabilit, in domeniul
vestimentatiei propriu zise si al accesoriilor, a evoluat constant in relatie directa cu gradul de
educatie, gustul populatiei romanesti, cu atmosfera spirituald creatd de miscarea socio-culturala
in general, de gradul de libertate si de informare al populatiei, de rolul jucat in societate de barbat
si de femeie sau de efectele principale ori secundare ale evenimentelor politice care au influentat
viata romaneasca.

In finalul lucririi voi prezenta si explica o serie de proiecte personale de modi si de
costum de spectacol, integrate atit in zona creatiei vestimentare dar si In randul experimentelor
interdisciplinare actuale.

Teza este structuratd in trei capitole.



Astfel, primul capitol intitulat Vesmdntul simbol al identitatii isi propune sa inventarieze
si sa clarifice, uzand de progresele sociologiei moderne, principalele directii de cercetare
(istorica, antropologicd, sociologicd, psihosociologicd, semioticd), distinctia dintre moda si
vestimentatie in sfera explicativd a fenomenului moda. In acest sens, analiza modei se va face in
temeiul achizitiilor teoretice cu privire la rolurile socio-culturale si la multiplele interactiuni
sociale, vestimentatia dovedind rolul de sursa in comunicarea dintre indivizii unei societati si de
evidentiere a indicatorilor de status, varsta si gen ai acestora. Subcapitolele prin care vom incerca
sa evidentiem aceste directii de cercetare, sunt urmatoarele: Vestimentatia ca mijloc de
comunicare-modalitati de exprimare; Vesmdntul in raport cu un sistem de referinta-
cinematografie, teatru, spectacol (cea mai importantd sursd bibliograficd avutd in vedere in
realizarea acestui subcapitol va fi lucrarea Undei Popp, ,,Performingul de costum”) nuanfeaza
caracterul semiotic, indicand atit informatii precum personalitatea personajului jucat, indiciile
biologice, precum rasa, varsta, sexul, cat si cele sociale (profesie, statut social), Costumul -
modalitate de interpretare a indiciilor sociali, normelor religioase si politice; Managementul
infatigarii §i interesul vestimentar (o importantd sursd bilbiografica va constitui lucrarea lui
Erving Goffman, care introduce termenul de management al impresiei incadrand tendinta
naturald a oamenilor de a se prezenta intr-o manierd pozitivd si prin vestimentatie, in fata
celorlalti; am studiat de asemenea lucrarile lui Teodor Borsa, Alina Duduciuc, Suzan B. Kaiser,
Jean Baudrillard; in capitolul Interferente artistice in moda vom evidentia faptul ca atdt moda
cat si arta impartasesc acelasi limbaj simbolic; vom demonstra ca in pofida faptului ca moda a
fost privita o bund perioada de timp drept ceva comercial, o marfa capitalistd, cu o tenta
superficiald, in timp ce arta a fost consideratda multa vreme emblematica in definirea culturii si
realitatii, creatia vestimentard, mereu in cautarea noilor forme de realizare a propriilor figuri de
stil, metafore, structuri si identitati, contribuie la obtinerea unor proprii identitati. In acest
demers, am apelat la urmatoarele surse bibliografice: Doina Sbarciu Lucanu, Brooke Hodge si
Patricia Mears, Umberto Eco, Quinn Bradley, Gianni Vattimo, George Achitei, Saisselin G.
Rémy.

Capitolul al doilea este dedicat primei perioade prezentate spre cercetare si igi propune
ca prin evidentierea reperelor vestimentare in Romdnia anilor 1980-1989, sa surprindd modul
in care se realizeaza transpunerea ideologiei regimului in vestimentatie, diferentele intre hainele

liderilor comunisti §i a ,,masei populare”, rolul industriei usoare in economia planificata,



trasaturile fundamentale ale economiei comuniste. Dezvoltarea acestor problematici se face in
subcapitolele: Situatia economica a Romaniei; Industria textila §i de imbracaminte;
Vestimentatia elitei comuniste; Vestimentatia in Romdnia comunista de dupa 1980; Obiecte
vestimentare cu mesaj subversiv.

Capitolul trei, Caracteristici ale vestimentatiei romanesti la finalul secolului XX si
inceputul sec. XXI, evidentiaza promovarea costumului national (devenit emblema ,,falsificata”
a regimului) de catre liderii comunisti, acapararea traditiilor si folosirea in scop de justificare a
trecutului in prezent, evalueaza perioada de tranzitie, de iesire din regimul totalitarist si
caracteristicile vesmantului in lumea actuala, incercand sa deceleze influentele internationale din
moda, modul in care centre culturale de prestigiu dicteaza moda la noi in tara (Milano, Paris,
Tokio, New York); problema identitatii, a originii, a imprumutului limbajelor culturale nationale
si a fenomenului globalizarii ce se repercuteaza si asupra modei, prin care dispar vechile hotare
ale statelor-natiuni, in favoarea credrii unei culturi comune, globale, prin eliminarea treptatd a
barierelor comerciale, prin dezvoltarea societdfilor multiculturale, prin intermediul evolutiei
retelelor de comunicare si a calatoriilor tot mai frecvente. Pentru elucidarea acestor problematici,
abordam urmatoarele subcapitole: Costumul traditional romadnesc - reprezentare alegorica a
natiunii; Perioada de tranzitie in vestimentatie; Insemne ale libertdtii in lumea modei; Moda si
industria usoara romaneasca, Vesmantul - ca modalitate de protest; Eco-vesmantul; Suprematia
si lupta genurilor in moda, Vesmdntul - globalizare §i identitate culturala; Creatia artistica
personala. Aceste capitole si subcapitole le-am incheiat cu Concluziile si pentru toate acestea
am sustinut Intregul discurs cu o substantiala Bibliografie constituitd din documente publicate,
presd, periodice, enciclopedii, dictionare, lucrari generale si lucrari speciale.

Privite ca expresii ale civilizatiei umane, creatia si moda vestimentara sunt un domeniu cu
intelesuri multiple, ce traduc in imagine cele mai sensibile modificdri in mentalitatea unei
generatii.

Aparitia textelor academice ce prolifereaza relatia modei cu domeniul artei, numeroasele
expozitii gazduite In muzee celebre, interesul mass-mediei ardtat pentru acest domeniu, sunt tot
atatea argumente In recunoasterea interesului vestimentar in lumea contemporana.

Aceastd lucrare si-a propus sa evidentieze modul in care se proiecteazd imaginea
vestimentara pe fundalul unui regim totalitar, cum este cel comunist, apoi incercarea de

micsorare a decalajului fatd de zona vest-europeand, dupd revolutia din 1989. Este interesant de



observat acest proces, deoarece moda in esenta ei, se Tmpotriveste masificarii, serializarii si
standardizarii. Pe toatd perioada comunistd intocmai aceste precepte au fost incalcate. Ca atare s-
a avut 1n vedere, In masura In care investigatiile au impus-o, sd se trateze unele aspecte ale
evolutiei vesmantului, in problematica complexa si plind de paradoxuri a fenomenului modei
insusi.

Primul capitol intitulat Vesmantul, simbol al identitatii si-a propus sa evidentieze rolul
vesmintelor in furnizarea informatiilor referitoare la incadrarea intr-o clasa sociald, a varsteli,
genului, a etniei purtdtorului, exprimand totodata preferintele culturale ale individului.

Moda a fost studiatd de numerosi specialisti in domeniu, precum Malcolm Barnard,
Georg Simmel, Herbert Blumer sau Torstein B.Veblen, drept un proces de comunicare sociala,
atribuindu-i cateva caracteristici destul de importante privind organizarea §i transmiterea
valorilor atat pe axa timpului, cét i in plan spatial, crearea de identitate individuala si colectiva,
completarea listei de elemente ce alcdtuiesc o cultura.

Tipul vestimentatiei, accesoriile, cat si atitudinea si modul de purtare a acestora, constituie
primele indicii care conferd identitate vizuald unei persoane. Ceea ce numim prima impresie,
ocupd un loc foarte important in comunicarea nonverbald. Moda produce haine, dar ea
postuleaza si o imagine.

Moda este o oglinda a societatii, reflectand atitudini sociale, economice, sexuale, politice,
culturale ale unei epoci. Costumul indica in mod direct conditiile si raporturile sociale.

Astfel in primul capitol am incercat sa evidentiem principalele microteorii ale unor
sociologi celebrii referitoare la evolutia fenomenului modei. Am incercat sa surprindem in ce
masurd vestimentatia se supune unei legitdti in evolutia sa.

Desi a crescut interesul pentru aspectul exterior, aceastd imagine reflecta tot mai putin
personalitatea unui individ. Apare dihotomia intre ,,a fi” (ceea ce sunt eu cu adevarat), in care
prin vestimentatie se prezinta sinele persoanei in cauzd, ca o afirmatie a valorilor §i conceptiilor
personale si a ,pdrea” (ceea ce vreau sd ardt), cu alte cuvinte ce mascd doresc sd port intr-o
situatie determinata.

Desi oamenii investesc tot mai mult in aspectul exterior ca simbol al identitatii, mesajele
transmise de acesta sunt tot mai ambigue. Nu ne mai putem baza pe infatisarea sociald ca un
indicator concret, devenind himeric. Vestimentatia trebuie sd devind artd si mesajele vor fi deci

artistice.



Vestimentatia are un limbaj propriu, care se identificd pand la un punct cu cel artelor
vizuale, exprimandu-se prin forma, volum si culoare, iar mesajul pe care il transmite este un
simbol al identitatii personale si sociale. in acest sens, Susan Kaiser sustine ca ,,/mbracamintea si
infatisarea sunt simboluri vizibile care influenteaza interactiunile cu altii”.

Dinamica simbolismului modei provine din multiplicitatea codurilor explicite si implicite
ale vestimentatiei legate de pozitii sociale, stiluri de viatd sau diverse atitudini vizavi de
impulsurile provenite din cotidian.

Am subliniat osmoza dintre moda si diverse forme creative, pictura, sculpturd, muzica,
granitele nu sunt definitiv trasate, lasand loc unor intrepatrunderi creative. Diversitatea de
concepte din domeniul artei sunt reflectate in domeniul vesmantului.

Astfel poate juca rolul de simbol orice combinatie semnificant-semnificat care este
provocatd de un obiect si care trimite la o forma de solidaritate sociald. Se presupune ca termenul
symbol provine din antichitate, cand oamenii, atunci cand faceau un legdmant obisnuiau sa
spargd un obiect si sd-si Tmparta fragmentele acestuia. Fiecare primea o bucatd-martor numita
,.simbol”(symbolon- bucata care se potriveste sau care corespunde la ceva).

Simbolul vestimentatie poate fi interpretat gresit, informatiile transmise de haine sa nu fie
conforme cu valorile celui ce le imbraca.

Putem vorbi de comunicare ori de céte ori o entitate sociala poate afecta o alta si modifica
reactiile acesteia prin transmiterea unei informatii si nu prin actiune direct. Comunicarii
nonverbale 1i este specifica un paradox si anume: din punct de vedere al emitatorului, semnalele
emise au un caracter involuntar (dacd este vorba de reactii naturale, spontane), insa din punctual
de vedere al receptorului informatia primita nu este eliberatd de intentie, emitatorul purtand
responsabilitatea celor transmise. Astfel mesajul vestimentatiei este transmis automat, chiar daca
purtdtorul este sau nu constient de aceasta.

De-asemenea cand analizdm vestimentatia In contextual comunicarii non-verbale trebuie
sa tinem seama si de determindrile geografice, culturale si istorice. Clima determind folosirea
unui anumit material, blana, pentru regiunile friguroase, voaluri si Tmbracaminte lejera pentru
regiunile calde. Acest aspect poate influenta si culoarea (reflectantd sau absorbanta a razelor

solare), croiala (stransa sau lejera pe corp).



Determinarea culturald a hainelor poate fi urmarita si prin selectia culorilor, diferitd de la
o societate la alta. Putem aduce in acest sens exemplul culorii albe, care la europeni exprima
feerie, luminozitate, viata, in timp ce chinezii o percep ca o culoare funebra.

Modul in care a evoluat vestimentatia de-a lungul timpului are importanta in studiul
evolutiei individului atat la nivel spiritual cat si concret. Ea poate oferi indicii clare despre
conceptiile, ideile, sentimentele si aspiratiile unei epoci fiind o sursa de inspiratie in acest sens,
asemeni artelor.

Pe baza vestimentatiei putem indentifica cu usurintd zona din care provine persoana
respectiva, si stabilim cirei culturi ii apartine, fiind o extensie a imaginii de sine. Intrebarea cu
privire la cine suntem, cine ne dorim sa parem ca suntem, sau chiar cine speram sa devenim, este
determinatd in primul rand de personalitatea si nivelul cultural si apoi de aspectul fiecaruia dintre
noi. In acelasi timp, uneori, din pricina nestipanirii limbajului vizual al vesmintelor exprimam si
ceea ce nu vrem sd fim sau sd devenim. ,,Moda devine indisolubil, implicata in constructii si
reconstructii de identitate; cum ne reprezinta pe noi insine si contradictiile din viata noastra de
Zicu zi.

Cei care acorda o importantd majord modei in viata lor sunt tinerii, deoarece prin
intermediul hainelor ei is1 definesc personalitatea si se integreaza in grupuri pe baza afinitatilor.
O influentd mare 1n alegerea vestimentatiei si definirea stilului tinerilor o au vedetele din muzica
si cinema.

Vestimentatia este aleasd In functie de varstd si sex. Pand la inceputul sec XX aceasta
diferentiere a hainelor pentru copii si adulti nu exista, acum fiind evidenta. O lipsa a
diferentierilor dupa statut social, este caracteristica regimurilor totalitare. In China maoisti s-a
impus o nediferentiere a hainelor in functie de sex, tocmai pentru a accentua o conceptie
ideologica. Dupa 1900 asistam 1nsa la o intensa democratizare a costumului. Astazi sa-ti exprimi
bunastarea sociald prin vesminte scumpe este consideratd de prost gust.

S-a constatat existenta unor trdsdturi comune si particularitati de invesmantare specifice
fiecarei natii. Caracterul national al vesmantului este enuntat prin intermediul manierei de
reflectare a unor aspecte economice si sociale in vestimentatia unui popor. Astfel putem
identifica cu usurintd arealul geografic din care face parte. Mai nou Insa au aparut obiecte cu

statut universal, ce se datoreaza atat perceptiei lor, dar si modului de executie.



Aceste diferente sunt profund legate de simboluri si credinte ce apartin diferitelor
popoare. Astfel, dacd in China obiectul pudorii erau considerate a fi picioarele, in lumea araba
acesta era considerat a fi gura si in consecintd femeile erau Tmbracate astfel incat sd-si ascunda
aceste zone. Detagatd de aceste simboluri, vestimentatia nu si-ar mai gasi nici un argument in
triburi, in care femeile poarta inele pe gat din ce in ce mai multe sau cercei foarte grei in urechi.

Fiecare tard sau regiune are cate un brand vestimentar, haine pe care le asociezi cu
respectiva natiune sau care sunt vazute In mod stereotipic caracteristice unor grupuri anume.
Astfel percep ca fiind americane, steagul, perechea de ciocate si palaria de cowboy.
Caracteristica imaginii francezilor in materie de vestimentatie este tricoul marinaresc cu dungi,
basca asezatd intr-o parte, pantalonii cu bretele. Englezii sunt reprezentanti avand un stil sobru,
melon si baston.

Toate aceste stereotipii ne-au fost inoculate prin filme, dar nu mai apartin realitatii
prezente. Si romdanii prezintd stereotipiilor lor in raport cu ceilalti, asocierea imediatd este cu
Dracula, Ceausescu, comunism. Nu e ceva personal, stereotipurile tipice culturii de masd nu
ocolesc nici un popor.

Strada, acest spatiu urban ne oferd indicii despre o serie Intreagd de domenii, atat cel
psihologic, social, politic, administrativ, dar si estetic si cultural. Moda strdzii reprezinta un
element fundamental in desemnarea unei conceptii estetice la un moment dat. Marile orase
reprezintd adevdrate centre vestimentare, dand imbolduri si trasand tendinte, stiluri, generand un
curent de avangarda vestimentara.

Astfel prin intermediul vestimentatiei se construieste o imagine de sine, greu de transpus
in cuvinte, dar totodatd evidenta. Prin achizitiile pe care le facem postulam o imagine viitoare, in
legdtura cu modul in care vrem sa fim perceputi.

In societatea actuald, imaginea de sine este dinamici, datorita accentului care se pune pe
aspectul exterior. Se remarca un cult estetic al sinelui, credndu-se un paradox, astfel pe de-o parte
identitatea reprezinta expresia directd a identitdtii personale, iar pe de altd parte se Inregistraza un
proces de depersonalizare, datorat transformarilor multiple. Bineinteles cei ce pot cadea in acest
paradox sunt tinerii cu un nivel de cultura mediocru.

Intr-o societate in care datorita permutirilor multiple se distrug rolurile sociale atribuite,
in care se estompeazd ierarhia sociala, se inregistreazd si transformari in ceea ce individul

percepe ca model de urmat.



Subcapitolul intitulat Managementul infatisarii dezbate un termen relativ nou, care indica
importanta imaginii personale in special la muncd. Comunicarea nonverbald ne inconjoard sub
toate aspectele, astfel cunoasterea codului si a semnelor sale este importanta in interactiunea cu
ceilalti. Este fundamental sd cunoastem eticheta unor institutii, a importantei vestimentatiei in
cadrul unui interviu de selectie pentru un loc de munca.

In timp ce indivizii poartd diverse misti pentru a crea o impresie, in functie de
conjuncturd, asta fac si organizatiile, incearca sd gaseasca acele cuvinte care trezesc In noi masca
pe care ei o doresc. Ei cauta cuvintele care ne fac sa ne comportam intr-un anumit fel, care ne fac
sa cumparam, sa folosim serviciile respective.

Vestimentatia este un produs cultural si se supune acelorasi coordonate estetice existente
la un moment dat. Influenta artei se reflectd in mod direct in vestimentatie prin utilizarea
aceluiasi limbaj vizual (forma, linie, culoare, compozitie) sa, dar si indirect, deoarece se
subordoneaza prin moda ca si arta, acelorasi conjuncturi sociale. Astfel putem aminti influenta
miscarilor artistice de-a lungul timpului in vestimentatie (exemplu arta grafica in vestimentatie,
dadaismul, pop-art etc.). Astfel obiectele vestimentare si-au schimbat statutul din subiect pictat
in exponat.

Modificari succesive ale vesmantului care au pus la dispozitie de-a lungul timpului game
infinite de forme si culori sunt fara indoiald in concordantd cu aspiratiile profunde ale fiintei
umane pentru schimbare, ficutd insa de fiecare datda in sensul apropierii de un ideal uman al
momentului respectiv.

In opinia eseistului Frangois Boucher, costumul la momentul actual este plasat intre doua
curente contradictorii: primul evolueaza sub auspiciile personalitdfii umane exprimate intr-un
cumul de entitati subiective: sensibilitate, visuri si dorinte, traditii si chiar inutilitate, celalalt se
dezvolta sub semnul utilitarismului impersonal, al racelii tehnice, al uniformizarii.

Performantele tehnologice ale acestui inceput de mileniu foarte probabil il vor obliga pe
artistul creator sa-si abandoneze unele visuri; moda actuald inseamnd multa tehnologie — tendinta
fiind de a reproduce aspectele naturale tocmai In scopul apropierii de sensibilitatea umana.

In ciuda orientarilor contradictorii care au marcat secolul XX creatorii si designerii textili
s-au aliniat curentelor din arta contemporana, adaptand conceptele la vocabularul specific

fenomenului vestimentar.



In Capitolul II intitulat Viata cotidiand in Romdnia anilor 1980-1989, surprindem
fenomenul modei sub regimul totalitar. Ceea ce numim comunism este un fenomen istoric ce a
marcat secolul XX 1n toate domeniile, politic, economic, socio-cultural. Desi pare un fenomen
care apare §i se propagd rapid in Rusia anului 1917, de fapt este rezultatul unor procese istorice
indelungate.

Ideologia regimurilor totalitare au avut un rol fundamental in extinderea acestora.
Ideologia comunistd imbind intransigenta doctrinarda cu o remarcabild suplete, ea este atractiva,
primitoare. Atractivitatea este data de imbinarea intregii cunoasteri a secolelor XVIII si XIX.

O alta caracteristica a regimului comunist este teroarea, explicatd prin diverse conjucturi,
precum amenintarea tarilor imperialiste, teama de o contrarevolutie, menfinerea mereu sub
presiune a populatiei sub apanajul unui pericol exterior. Teroarea in realitate nu depindea de
aceste conjucturi exterioare, ea nu a fost temporara, precum cauzele teoretice ce ar fi determinat-
o. Putem vorbi de teroare, ca un mijloc obisnuit de guvernare.

Putem observa caracterul duplicitar al politicii sale, ce reiese din discrepanta intre
ideologia oficiala, regasita in documentele de partid si cea propriu-zisa, aplicatd. Desi masele
sunt cele ce fac istoria, exponentul maselor este partidul si nu in ultimul rand liderul. Astfel
comunismul devine universal, atat prin slujirea intereselor maselor prin intermediul unui grup-
partidul si a unui om-liderul politic. Exista multe aspecte ce raman ocultate in ideologia oficiala,
nu se insistd pe masurile represionale impotriva unor opozanti, desi prezenta acestora este
evidentd. Au fost preluate citate din Marx si Engel intr-un discurs duplicitar, lipsit de principiul
logic, in care orice idee putea fi cu usurinta argumentata.

Apare imaginea nefondatd a unui ,,paradis al muncitorilor”, bazat pe principii precum
egalitate, libertate, justitie sociald, intelegere intre natiuni, abundentd datoratd unei economii
planificate si a unei forme superioare de democratie. Totul reducandu-se in definitiv la o iluzie,
care nu putea fi mult ascunsa, fiind demontatd de realitatea propriu-zisa, a unei societati ,,egale”
in care birocratia partidului, grupul conducator erau mai ,egale” decat ceilalti. Asa-zisa
democratie, ce ar fi trebuit sd aibd la baza o legislatie votata de intreaga ,,masd”, functiona pe
baza directivelor de partid, votate in congrese, plenare, conferinte.

In domeniul industrial, accentul a fost pus pe dezvoltarea industriei grele, in special a
celei constructoare de masini. Roméania, fiind o tara predominant agrard, implementarea acestei

noi industrii a insemnat investitii masive intr-o ramurd noud si aparitia unui dezechilibru intre



ramurile economice existente. Aceastd situatie economicd precard a fost accentuatd prin
planificarea economiei de catre centru, care detinea astfel un control total.

Ideologia marxista sustinea abolirea proprietatii, de aceea se vor lua masuri radicale in
colectivizarea agriculturii. Pe plan artistic, scopul partidului comunist a fost de a anihila orice
formd de creativitate. Intreaga traditie culturald a fost reorganizati si reintepretatd, au fost
cenzurati autori de prestigiu si inlocuiti. Cenzura a fost instaurata drastic, fiind condusa de Sectia
de Agitatie si Propagandd. Uniunile de creatie precum Uniunea Scriitorilor, Uniunea
Compozitorilor s1 Uniunea Artistilor Plastici, au devenit instrumentele partidului pentru a
controla creatia. Se creaza un instrument de indoctrinare special, Scoala de Stiinfe Sociale
., Andrei Jdanov”, subordonat direct Sectiei de Agitatie si Propaganda a Comitetului Central.

In perioada anilor 1945-1947 puterea proletari a dus o continud lupti de anihilare a
burgheziei si a valorilor ei, vizibild §i pe plan vestimentar, prin impunerea unei noi imagini a
muncitorului in salopeta, prezent in fabrici, uzine sau pe ogoare. Marcatd de influenta
prefacerilor sociale si estetice ale vremii, vestimentatia reprezintd un element al schimbarii, fiind
subordonatad ideologiei marxist-leniniste, de luptd impotriva ,,individualismului burghez”. Asa
cum afirma Lucian Boia n lucrarea sa Mitologia stiintifica a comunismului (2011), este epoca
individului lipsit de individualism, in care fiinta umana nu-si putea atinge intregul potential decat

>

in colectivitate. Se urmarea o ,,insertie sociala” a statului in toate detaliile vietii.

Transformarile petrecute la nivelul imaginii realizate prin vestimentatie in Romania in
perioada 1980-1989, caracterizata de criza acutd a regimului comunist, s-au desfasurat pe fondul
unei situatii dramatice a economiei nationale, ca rezultat al planurilor gigantice de
industrializare, ce s-au repercutat In scaderea nivelului de trai al populatiei. Perioada 1980-1989
a reprezentat o perioada de inchidere, de izolare fata de restul lumii si declin socio-cultural. Arta,
in toate palierele sale, era dedicatd conducatorului si se afla intr-o involutie estetica; devenise o
arta la ,,comanda”, ce abunda in clisee.

Secolul XX este definit potrivit lui P. Thibault, ca ,erd a dictaturilor”, iar prin
promovarea unor lideri politici precum Stalin, Brejnev sau Ceausescu nu s-a realizat decat o
consolidare a ,,drumului cétre servitute”. Toate formele de totalitarism par sa completeze, pentru
unii istorici, sociologi si filosofi, ,,efuziuni de religii politice in care s-ar amalgama, independent,

false credinte, minciuni adevarate si iluzii reale.”



Cu toate ca, in contextul totalitarismului, cultul personalitatii nu era nimic nou, varianta
romaneascd a comunismului, se diferentiaza de celelalte regiumuri autoritare contemporane lui.
Astfel, daca regimul lui Lenin sau a lui Stalin ofereau un model masculin de lider, in Romania
conducerea se afla sub autoritatea unui cuplu. Acest mesaj era transmis pe toate caile, nu numai
simbolic, dar si practic, prin prezenta permanenta a Elenei Ceausescu, atat in plan politic, dar si
cultural.

S-a cautat crearea imaginii unui conducator atotputernic si infailibil, insotit de sotia sa,
intr-o imagine eroificatd, dublata de imaginarul muncitoresc si cel figurativ politic. Conducatorul
trebuie sd devind ,,un gir vizual al regimului, un reper ocular-spiritual, usor recogniscibil de toti
cetatenii.” Toti cei din sectorul muncii de agitatie si propagandd au contribuit din plin la crearea
acestei imagini.

In 1973 a apérut primul volum omagiu caracteristic cultului personalititii cu titlul de
Omagiu tovarasului Nicolae Ceausescu si acesta a constituit doar inceputul unei perioade
dominate de obsesia personalitatii lui Ceausescu. Se cautau atribuirea cat mai multor merite,
materializate Tn medalii, decoratii, onoruri nationale si internationale, mari adundri populare, s-a
rescris istoria, i-au fost retusate portretele, a fost falsificata biografia.

Toate meritele au fost atribuite lui Nicolae Ceausescu, astfel Romania comunista devine
rezultatul exclusiv al ,,gdndirii creatoare” a presedintelui Nicolae Ceausescu.

Imaginile sunt stereotipuri, in prim plan, Elena Ceausescu singurd sau cu sotul ei,
inconjurati de muncitori care pozeaza ca fiind fericiti, care ovationeaza, fie de copii In costume
nationale, care 1i oferd flori, sau inconjuratd de imaginile simbol ale departamentelor industriei
socialiste. De remarcat este vestimentatia tranzitorie a personajului, ce penduleaza intre costumul
national si haine elegante dupa moda Chanel, de veritabila ,)Primd Doamna”, uneori purtand
casca muncitorului de santier. Imaginea ce doreste sa fie transmisa se incadreaza fie in aceea a
revolutionarului si tovarasului, fiica de taran, om al pacii, sotie de presedinte, lider suprem al
PCR. Aceste reprezentari nu sunt independente una fatd de cealalta, se interpun.

Regulile care stateau la baza Partidului Comunist Roman se regasesc atat in planurile
cincinale, cat si in legi, decrete, decizii. Acestea erau comunicate maselor prin documente de
partid, cuvantari, adundri de masa, competitii la locul de munca. Pentru a facilita raspandirea

ideologiei, fiecare compartiment dispunea de o sectie de propaganda raspunzitoare de actiuni de



mobilizare, ce apareau sub forma unor adunari politico-educative, pamflete sau campanii dirijate
institutional.

In cadrul manifestatiilor, se dorea realizarea unor scene monumentale care sa hipnotizeze
participantii, introducandu-i intr-un cadru in care puterea se potenteazd prin imagine. Se
subliniaza victoria noilor politici economice, apar afise cu blocuri, uzine, santiere in lucru, sunt
subliniate succesele cuplului in politica diplomatica, cartile publicate, atasamentul populatiei fata
de cei doi lideri.

Elena Ceausescu este prezentata in imaginile vremii ca o comunista ideala inca din timpul
adolescentei, alaturi de sotul ei, care pretindea a fi strategul evenimentelor din 23 august 1944.
Simbolul conducatorului este asociat cu cel al partidului, poporului si patriei, ,,salvatori ai
natiunii”, urmasi a unor personaje istorice precum Burebista si Decebal, capabili in toate
domeniile, dand ,,indicatii” tuturor specialistilor. Aceste imagini sunt potentate prin asa-numitele
vizite de lucru, in locurile vizitate se impuneau adevarate regii, prin intdmpinarea sefului statului,
aclamarea acestuia, vizitarea obiectivelor propuse. Comunicarea se reducea la ,indicati’” si
discursuri.

Elena Ceausescu este prezentatd ca mater universalis, familia a capdtat in regimul
comunist imaginea unei institutii sociale, metaford arhetipala a insasi ordinii sociale. Imaginea
Elenei Ceausescu era imaginea femeii socialiste ideale, partener in casnicie, mama, om de stiinta,
om politic. Sublinierea rolului Elenei Ceausescu in stat s-a produs in 1973, la aniversarea lui
Nicolae Ceausescu, in care cei doi sunt prezentati ca un cuplu invincibil:

»vom privi cu stima, cu repect armonia vietii sale de familie. Vom desprinde semnificatii
etice deosebite din faptul ca viata sa Tmpreund cu cea care-i este tovardsd de viata, fosta
muncitoare textilistd si militanta utecista, membra a partidului din ilegalitate, azi Erou al Muncii
Socialiste, om de stiintd, membra a CC al PCR, cu tovardsa Elena Ceausescu, oferd imaginea
destinelor pilduitoare a doi comunisti.”

Prin afirmarea publica a Elenei Ceausescu, accentul se mutd de pe maternitate, ca rol
primordial al femeii, pe emanciparea, angrenarea activa a femeilor in economie, egalitatea intre
sexe.

In ceea ce priveste vestimentatia, cunoastem preferinta Elenei Ceausescu pentru tinutele
clasice, realizate dupa tiparele casei de moda Chanel, reproduse cel mai adesea la Apaca. Se pare

ca era detindtoarea si a unor haine originale, a unei colectii impresionante de haine de blana. Se



identifica doud directii diferite adoptate de Elena Ceausescu, una clasica, potrivitd varstei,
alcatuitd in special din doud piese, fusta si taior si una formald. E. Ceausescu se imbraca in
functie de eveniment, avand si un consilier in ceea ce priveste vestimentatia, instruit la Moscova.

Avea doua croitorese, Dida si Flori, iar inaintea lor apelase la o croitoreasa neamtoaica,
care deservise si Casa Regala. Obisnuia sa-si potriveasca fiecare taior cu o bluza asortata,
neschimbandu-le niciodata perechea. Avea in jur de 700 costume, de aceea nu-i placea sa poarte
aceeasi rochie in delagatiile din strdinitate. Isi aranja parul in functie de vestimentatie,
incdltamintea trebuia sd fie comoda si nu foarte inalta.

Sotul sdu, de asemenea era disciplinat in ceea ce priveste vestimentatia, atent la cadrul in
care se desfasura evenimentul la care urma sad participe si la vremea de afara. Se pare ca un
croitor 1l insotea permanent in vizitele pe care le realiza, pentru a nu intimpina probleme legate
de vestimentatie.

Suzana Andreias, fosta menajerd a sotilor Ceausescu ne relateaza cd ,astia aveau o
garderobd de dimensiunea unei camere, unde In dreapta 1si depozita hainele Nicolae Ceausescu.
Hainele erau organizate pe categorii: costume (in jur de 20 de perechi), scurte imblanite,
paltoane, pardesie, fesuri din astea mai scumpe, caciuli, sepci, pulovere, pijamale, maiouri.”

Hainele erau realizate la comanda, intr-o croitorie numita ,,La Demetriade”, unde croitori
erau Voicu si Culae. Ii prezentau presedintelui diferite modele considerate la moda, iar dupa ce
isi alegea modelul, acestia le reproduceau. Din aceeasi sursa aflam si alte informatii:,, Isi ficea
pantofi in ton cu costumul, iar toamna, iarna, purta numai pantofi negri. Primavara, cand se
imbraca cu costume deschise, punea pantofi maro, bej, gri, in functie de haine. Cum avea
costumul, asa avea si pantofii si ciorapii. Nu se Imbraca in acelasi costum doua zile la rand, ci cu
altul de fiecare data. Dar daca-i placea unul mai mult, se imbriaca din nou cu el peste o
saptamand. Pe cel purtat cu o zi in urma il lasa pe un umeras, unde-si punea pantalonii, haina,
camasa, ciorapii, pantofii dedesubt. Pe urma venea croitorul lui, Voicu, le strangea si le lua la
spalatorie, unde era si un mic atelier de célcatorie. Daca trebuiau curatate, le dadea la atelier,
acolo unde se lucrau.”

Ceausescu purta numai camasi albe din matase naturald, ambalate In cutii speciale.
Puloverele, ca si cdmasile erau realizate la Timisoara. La fiecare 20 de costume avea o cravata
asortata. Datoritd pasiunii presedintelui pentru vanatoare, o categoria aparte o constituiau hainele

de vandtoare, grupate dupa anotimp.



Un rol important in demersul nostru a reprezentat studierea revistei ,,Femeia. In fiecare
numar al revistei mentionate, se prezintd un articol despre vestimentatie, moda vremii, sugestii si
tipare pentru doamne.

In crearea unei imagini veridice a perioadei mentionate, rebuie sa tinem cont de situatia
dramatica a economiei nationale, ca rezultat al planurilor gigantice de industrializare, ce se vor
repercuta in scaderea nivelului de trai al populatiei. Este o perioadd de inchidere, de izolare fata
de restul lumii si declin socio-cultural. Arta, in toate palierele, era dedicatd Conducdtorului,
marcandu-se o involutie estetica.

Se remarca o categorie de artisti, educati de partid si dependenti de autoritatile comuniste,
care ating teme precum figurile istorice ale romanilor, cultul lui Ceausescu, realizdrile societatii
socialiste si folclorul. Totodata, incepand cu 1976 se lanseaza festivalul ,,Cantarea Romaniei”,
promovand ,,arta poporului”, sub egida unor scoli populare de arta. Se remarca un control si o
incercare de dirijare a artei, la fel ca si celelalte sectoare ale vietii.

Asa cum afirmd Magda Carneci, retorica vizualului este simpla, ea perpetudnd aceleasi
teme precum viata fericitd a poporului, muncitorul-model si tdranul cooperativizat, activistii-eroi
ai revolutiei, istoria Partidului, lupta pentru pace, viitorul luminos. Postura personajelor
subliniaza tipicul si alegoricul, dar intr-o manierd falsa, artificald. Rolul ei este de a masca
realitatea existentd cu o realitate ideologizata.

Vestimentatia a stat sub semnul uniformizarii, dorindu-se o eliminare a diferentelor intre
clasele sociale. Eliminarea individualitatii a determinat imposibilitatea afirmarii unui discurs
vestimentar, asemanator celui din Occident. Totul este tern, nu se doreste o iesire din anonimat,
inscrisa Intr-o lipsa totala de creativitate.

Moda era dictata in anii 70-80 de cétre Congresele CAER, dar Ministrul Industriei Usoare
a incheiat un contract cu unul din Birourile de Stil pariziene ,,Fred Carlin” care s-a derulat pe o
perioada de 25 de ani, pentru a ne tine la curent cu tendintele international in materie de confectii
si vestimentatie. Aceste simpozioane erau sustinute impreuna cu specialistii Centrului de Estetica
al Produselor Industriei Usoare, devenit din 1990 Institutul de Moda IMOD. Prin intermediul
CAER se reuneau colectiile specific fiecdrei tdri membre, dar nu era permisa afirmarea unui
creator.

Tocmai iesirea din anonimat se realizeaza prin purtarea blugilor in perioada comunista.

Blugii au o istorie indelungata, care incepe In America si se propagd, cu repeziciune prin



intermediul filmelor si a muzicii. Este cunoscuta aparitia actorului american Jean Dean in blugi
in filmul ,,Rebel fara cauza”, ce a determinat lansarea unei noi tendinte in moda, toti adolescentii
americani au dorit si aibd o pereche de blugi. Intre timp ei au fost interzisi in teatre, scoals,
intensificand dorinta adolescentilor de a purta blugi. Popularitatea lor s-a accentuat in timpul
razboiului, fiind purtati in special de hippies, fiind un simbol Impotriva razboiului din Vietnam. .
In statele comuniste nu au fost vazuti cu ochi buni de catre autoritati, fiind interzisi, ca simbol al
»decandentei occidentale”. Blugii au semnificat pentru cei care ii purtau o iesire din conformism
si uniformitate si o modalitate de protest impotriva constangerilor ideologice. In Romania, astfel
de constrangeri erau frecvente, determinand aparitia unei contrabande a produselor ,,occidentale”
pe piata, la preturi exorbitante. Fiind foarte greu de procurat, acestia erau pastrati pentru foarte
multi ani, uneori fiind chiar carpiti.

Categorisite ,,capitaliste” erau si alte obiecte vestimentare, precum palaria. Simbol al
vechii orandurii, palaria a fost inlocuitd cu sapca muncitoreasca.

Orice gest prin care se combdtea omogenizarea societatii, precum purtarea blugilor sau a
unei tinute mai elegante atrdgea atentia securitatii. Partidul Comunist credea ca acesta era
inceputul pierderii vigilentei ideologice de catre tanara generatie: ,,acum adoptd vestimentatia
occidentala, capitalista, maine o sa tradeze patria“.

Prima data, regimul a ridicat aceastd problemda in cadrul campaniei Tmpotriva
,cosmopolitismului si inchinarii in fata Occidentului, campanie lansatad la sfarsitul anilor 1940
de secretarul CC al PC(b)US Andrei Jdanov, la initiativa personald a lui Stalin.

Ceea ce doreau tinerii este de a fi racordati la moda occidentald, purtdnd o vestimentatie
anume, fapt promovat si de genurile de muzica din Occident, care patrundeau cu mare greutate in
Romaénia. Deasemenea intotdeauna a existat tendinta adolescentilor sd se diferenteze de parinti,
de generatia precedenta, prin vestimentatie, muzica, tunsoare etc. Este un fenomen social firesc,
care a fost interpretat in mod gresit de autoritdtile comuniste ca fiind o indepartare de ideologie.

InterzicAnd o anume vestimentatie, au ficut-o mai atractivd, promovand contrabanda. In
Constanta aceastd contrabanda se realiza prin intermediul marinarilor, acelora care prin natura
meseriei lor puteau iesi din tara. Exista un permanent aflux de obiecte considerate de lux, precum
sapun, cafea, blugi, tigari, fire de mohair, poze, discuri cu muzica, vederi, reviste de moda, care
infatisau modul de viata in statele capitaliste, toate aceste elemente fiind considerate ,,negative”

pentru mintea tinerilor de catre autoritati, influenta ,,elementelor dusmanoase”.



Cei ce se imbracau prea elegant sau purtau elemente vestimentare ,,capitaliste” erau luati
in vizor, fiind chemati la securitate, putand face puscarie. Agenti ai securitatii si ai partidului, se
gaseau pretutindeni, in randul studentilor, profesorilor, muncitorilor, astfel puteai fi chemat
oricand pentru a da explicatii.

Acestea sunt obiecte vestimentare cu mesaj subversiv. Pe langa acestea, teza dezvolta si
categoria elementelor care s-au promovat. Pentru a-si justifica originea taraneasca, costumul
popular va fi promovat de liderii comunisti, amintim ia purtatd in repetate randuri de Elena
Ceausescu, picturi in care apar tarani imbracati In costum national. Costumul national devine
emblema ,,falsificatda” a regimului. Au fost acaparate traditiile si folosite in scop de justificare a
trecutului in prezent.

In Capitolul 111, intitulat Caracteristici ale vestimentatiei romdnesti la finalul secolului
XX si inceputul sec. XXI, se surprinde perioada de dupa 1989 cand, din contra, individualismul
este promovat intens, ca modalitate de evidentiere, particularizare, extragere a omului din
multime, de afirmare si prin intermediul vesmintelor.

Romaénia era si ea ,,un butoi de pulbere”, asa cum se spune in Europa Libera, atat datorita
situatie interne si conditiilor de viatd, cat influentata si de schimbarile politice ce aveau loc in
Europa de Est. Evenimentele au inceput sa se precipite la Timisoara, raspandindu-se in toate
orasele importante ale trii si s-au finalizat cu uciderea cuplului dictatorial.

Prabugirea comunismului in Roméania a insemnat un nou proces de restructurare a
memoriei sociale, in care se pot indentifica doud etape : cea a stergerii reperelor comuniste si
acea a fixarii unor repere noi.

Asa cum afirmd Adina Nanu, in lucrarea ,,Arta, stil, costum”, revolutia s-a realizat in
pulovere. Cei ce apdreau la televizor, ,,au tinut sd treaca drept exponenti ai valului spontan de
revolutionari, venit din strada, arborand pulovere de schi, indiferent de varsta, de la Andrei Plesu
la Alexandru Paleologul”.

Dupa 1990 ,libertatea”, trecerea de la comunism la capitalism, a fost marcatd prin
aparitia unor braduri precum Coca-Cola si o vestimentatie coloratd, cel mai adesea adusa din
bazarurile turcesti, prin care se afirmau gecile de ,,fas” cu logouri imprimate cu sablon si blugii
prespalati chinezesti.

Dupa Revolutie, curentul nou al modei a patruns in Romania, dupa instalarea practicilor

capitaliste, cu o noud infatisare si cu speranta unei vieti occidentale. Dupa mai bine de doua



decenii de la revolutie, moda incearca sa se reinventeze, cautand an de an o noua identitate
nationald, asistdnd la o continud luptd intre generatiile pre si post-revolutionare, balansandu-se
intre practicile traditionale si moderne, intre conformism si non-conformism, incercand s se
scuture de urmele conditiilor impuse de un sistem de autoritate deja mort.

Una dintre cele mai mari industrii care a beneficiat dupa sfarsitul razboiului de cresterea
consumului, a fost de industria modei. Saturati de restrictiile cu privire la Tmbracaminte, pe care
guvernele le-au adoptat in timpul razboiului, oamenii au revenit curdnd la purtarea de hainelor
expresive, de lux.

Dupa evenimentele din 1989, facultatile de profil din centrele universitare puternice, au
avut ca preocupare principald, in conditiile unei concurente benefice la nivel universitar,
pregatirea unei generatii de tineri designeri talentati. Departamentul de moda al Universitatii
Nationale din Bucuresti, a fost primul program specializat In moda din tara. Centre similare s-au
conturat si in Cluj-Napoca, Timisoara, lasi, Oradea si Sibiu.

In cadrul Universitatii Nationale de Arte Bucuresti, departamentul Moda, nascut initial in
legatura cu industria confectiilor (in 1971) a avut in vedere problemele care {in de designul
vestimentar propriu-zis, studiindu-se tendinte, modalitati tehnice de productie si management de
moda, similare cu cele din toate scolile prestigioase din intreaga lume, cat si creatia costumului
de spectacol. ,,Spre deosebire de celelalte sectii de moda existente in centrele universitare din
tara, care dezvolta un invatamant orientat strict spre designul vestimentar, la UNArte exista o
deschidere catre toate formele de exprimare din zona modei, a creatiei costumare si a
experimentelor neconvengionale legate de vesmant. Aceasta directie interdisciplinara inceputa
din anii "90 s-a dezvoltat treptat ajungand astdzi la performante remarcabile recunoscute pe plan
national si international.”

Departamentul de moda al invatamantului universitar romanesc desfiasoara experimente
care abordeaza multiplele modalitati de exprimare artisticd prin vesmant, urmarind sa deschida
,viitorilor absolventi noi perspective catre zonele interdisciplinare precum si spre toate genurile
de spectacol”. Noile programe si cursuri interdisciplinare sunt predate de specialisti ce s-au
remarcat de-a lungul timpului in diferite domenii, cu exceptionale realizari. Extrem de relevanta
din aceastd perspectiva este continuarea colaborarii cu numeroase personalititi din domeniul
artistic in general si al modei in special. Tinand cont de aria larga in care profesorii coordonatori

isi desfasoara activitatea (,creatie vestimentara, stilism, lansare de brand, imagine de firma,



performing, obiect-vesmant) s-a avut in vedere crearea unui sistem curricular modular astfel
incat studentii sa beneficieze de experienta intregului corp profesoral, coordonat de prof. univ.
dr. Unda Rucsandra Popp. Sunt avute in vedere atat aspecte care privesc designul vestimentar
propriu-zis cat si cele de creatie a costumului de spectacol. Interdisciplinaritatea este un termen
cheie ce incurajeazd ,experimentele neconventionale care aseaza vesmantul in zona artelor
vizuale”, precum ,,experimentarea unor formule de supravietuire a modei proiectate in viitor.”

Putem vorbi referitor la creatia vestimentard din Roméania postdecembrista, de trei grupari
de designeri, in functie de publicul format si de mijloacele de promovare:

- grupul UNARTE - cei care au studiat moda in universitatile romanesti dupa 1990

- grupul fara studii in domeniu, dar potenti financiar si cu relatii (grup constituit in general
din fosti manechini de la Apaca)

- grupul de referintd care a gravitat in jurul Irinei Shroter si al criticului Alin Galatescu
(Festivalul de la Iasi).

Primele casele de moda, care se deschid dupa 1990 lanseazda un numar de designeri,
dintre fostii manechini ai Casei de Moda Venus intrati deja in culisele acestui domeniu si care
aveau deja o pozifie buna in societate, un sistem de relatii destul de solid si un oarecare capital,
toate acestea permitandu-le sa porneasca o afacere in domeniul modei, fard a avea studii si
experientd In domeniul creatiei vestimentare. Evenimentele incepeau sa se ,,miste”, sa se
inteteascd, insa lumea modei era inca destul de sdraca si necompetitivd. Doina Levintza isi
expune, intr-un interviu, parerea: ,,Designerii confunda notorietatea efemera data de aparitiile in
paginile mondene cu munca creativa, de pregatire a unei colectii care sa aduca ceva nou. Nu
avem inca un sistem al modei, nu avem o Saptamana a Modei serioasa, in care sa se inscrie toti
designerii capabili sd aiba o continuitate In moda. Avem in schimb grupuri care se organizeaza in
functie de prietenii §i interese. Numai atunci cadnd problema modei va ajunge o problema
guvernamentald si economicd vom putea vorbi despre designeri romani”.

Nume precum Romanita Ciolcan Iovan, Liza Panait, Mihai Albu,Venera Arapu (cadru
didactic la UNArte-Bucuresti), Ingrid Vlasov, Dorin Negrau, Catalin Botezatu, Catinca Roman,
Irina Schrotter, reprezintd deschizatorii de drumuri In perioada post-decembristd. Prezentarile de
moda incep sd ia amploare, desfisurdndu-se in ,teatre si cazinouri, prezentind creatiile
designerilor si scenografilor. Universitatile de Arta au intrat in competitie, relevand aspectele

artisitice ale creatiei vestimentare. S-au infiintat noi organisme de cercetare, s-au deschis scoli de



manechine. Participarile la manifestarile Romaniei in strdindtate, interzise in trecut, au devenit
curente si frecvente.” Noua generatie de tineri designeri care se face cunoscutd incearca sa {ina
pasul cu ritmul alert in care se petrec lucrurile si sunt mai receptivi la noutdti: loana Ciolacu,
Elena Perseil, Alexandra Calafeteanu, Mihaela Glavan, Matei Corvin, Carmen Secareanu, Lena
Criveanu, Ana Maria Lungu, Alexandru Tunsu si altii.

Capitolul Incearca sa ne familiarizeze totodatd si cu multitudinea curentelor din moda
actuala internationald, urmadrindu-se o paraleld autohton-international. Astdzi, filmul,
televiziunea, literatura si muzica, sunt o sursa de difuzare a noilor creatii de moda si stiluri; incep
sa apara: rockeri, beatniks, hippies, skinheads, punkeri, goti, funkers rapperi. Aceste subculturi
nu apar in sdlile de prezentare haute couture, nu apar nici in industria modei, ci apar mai degraba
ca parte a culturii populare urbane. Exista stiluri noi cu o noua esteticd, o noua etica, o viziune
asupra lumii diferita si, de asemenea, de multe ori, o propunere a transformarii acestei lumi.

Exista o permanentd pendulare Iintre imitatie si inovatie, iar rezultatele sunt
spectaculoase, de o mare creativitate. Se suprapun materiale din cele mai diverse precum
plasticul, plasa metalicd, spuma de plastic, hartia, sirma si multe altele.

Suntem asaltati de informatii prin cdi noi de comunicare, un rol foarte important il ocupa
in acest sens internetul. Progresul tehnologic a devenit catalizatorul modei, modul in care se
cumpdra hainele, circulatia informatiei pe site-uri, blog-uri si in reviste, a transformat moda
dintr-un subiect exclusivist, apanajul celor bogati intr-unul accesibil, indiferent de varsta, statut
social sau experienta in moda.

Suntem din ce in ce mai familiarizati cu termeni precum stil, marketing de moda, P.R.,
tendintd, sistem,circuit, brand. Are loc o renastere a brandurilor de prestigiu prin cumpdararea si
relansarea lor. O importantd deosebita In vanzarea acestor branduri, o are publicitatea. Dupa cum
spunea criticul de moda Ovidiu Buta, moda nu se face de dragul creatiei, ci pentru a-ti vinde
colectiile. Relatiile cu presa te ajuta sd fii “in vizor” cat mai mult timp, dar printr-un efort
sustinut si consecvent. Mai nou, pentru ca review-urile unei colectii s fie cat mai pozitive,
implicd o foarte buna stragie de P.R.

De asemenea, vestimentatia a fost folositd si In trecut, ca modalitate de protest, sub
influenta unor artisti, muzicieni. Subculturile tinerilor reprezinta o solutie de compromis intre
doud nevoi contradictorii: pe de o parte nevoia de a crea si de a exprima autonomia si diferenta

fata de parinti si, pe de altd parte, nevoia de a mentine simbolurile culturii in ale cérei granite se



dezvolta subcultura. Diferitele subculturi pot fi identificate datoritd unor etichete vestimentare
asumate: geaca de piele, pantalonii evazati si pantofii cu talpa grosa definesc stilul unui teddy-
boy; camasile si pantalonii de jeans, cizmele groase si grele, coafura traznita mergand de la
capetele rase pana la tot felul de combinatii intre "ras" si "creastd" sunt elemente reprezentative
pentru stilul unui skinhead etc. in asfel de subculturi putem integra hippiotii, rockerii, punkerii si
mai nou emo. Un rol major in raspandirea acestor subculturi o au stilurile de muzica, de la heavy
metal la hip-hop. Emo, ca stil vestimentar presupune: machiaj in jurul ochilor conturati puternic,
vestimentatie cu curele mari, cercei dublii in buze, piercinguri in multe zone din corp,
tatuaje,blugi stramti, breton lung pe o parte, par vopsit negru, tenisi de panza, ochelari cu rama
groasa, geanta tip postas, cu diferite variatii vestimentare.

Este o modalitate de atrage atentia prin vestimentatie si atitudine, stil de viata, de protest
impotriva hainelor uniforma si a brandurilor precum Zara care au suprasaturat piata. Din aceasta
categorie fac parte si hipsterii. Revista Paste prezinta evolutia stilului vestimentar al hipsterului
intre anii 2000 si 2009. De la tanarul care purta curele deschise la culoare si tenesi si semana cu
un emo, hipsterul a trecut prin faza vintage si cea retro, a renuntat la hainele cu aspect invechit
sau la combinatiile ciudate si a evoluat pana la stilul ,tocilarului modern".

Hipsterii se incaltd cu tenisi sau espadrile, poartd camasi in carouri, tricouri cu decolteul
in V si diferite mesaje, pantaloni pana stramti. Accesoriile vintage, precum esarfe, bratari sau
lanfuri lucrate manual si ochelarii de vedere sunt elemente importante in t{inuta unui hipster.
Indiferent daca are sau nu probleme cu vederea, este obligatoriu sa poarte o pereche de ochelari
mari, de tocilar. Baietii poarta ,.trucker hat" (o sapca colorata si uneori inscriptionata), iar fetele
isi poarta parul ciufulit si cu o bentitd. Ipod-ul nu lipseste din geanta nici unui hipster.

Pe de alta parte, omul de afaceri datorita pozitiei sociale si a nivelul sdu profesional
superior, trebuie sa adopte o tinuta decenta, potrivit mediului de afaceri, in ziua de astazi hainele
nu mai sunt simple Invelitoare ale trupului ci mai degraba o marcd personald, prima carte de
vizita. ,,Arta de a te Imbraca face parte din arta de a trdi. Gusturile sunt diferite si sunt supuse
unor criterii estetice care se referda la tine, ca persoand vazuta din afara. Moda, prin definitie,
trebuie sd fie o bucurie pentru ochi §i spirit, iar purtarea unei haine trebuie sa fie o placere, o
satisfactie si poate o distinctie sociald”, considera designerul Doina Levintza.

Tinuta mediului de afaceri este una sobrd, in culori inchise, dominand griul si negrul,

poate avea accente discrete, in functie de personalitatea purtitorului precum o pereche de butoni



sau un ceas. Creatorii de moda care-si dedicd o parte importantd a colectiei lor tinutei business
precum Armani, Donna Karan, Ralph Lauren dar si romanii Lucian Broscatean sau Alexandru
Ciucu, nu vand doar haine, ci si un stil de viatd In care silueta si sdnatatea ocupd un loc
important.

La femei, vestimentatia este completatd de machiaj si coafurd, toate combinate intr-o
formuld sobra si discretd. Conform revistei Income o femeie manager trebuie sd aiba in
garderoba cateva deux-pieces-uri, dar §i sacouri separate, pantaloni in culori neutre, camasi albe,
negre, bej, esarfe, pantofi de cea mai buna calitate si accesorii.

De-a lungul istoriei, rolul costumului a fost diferentierea pe sexe. Susan Kaiser afirma ca
incd de la nastere, suntem incadrati in categorii de gen prin intermediul hainelor. Aceste categorii
se diferentiaza prin coduri cromatice bine structurate, prin materiale, forme, dimensiuni. In
trecut, chiar si atunci cand barbatii si femeile purtau haine de acelasi fel, ele se diferentiaza prin
detaliile croiului si dupa ornamente.

De la sfarsitul Evului Mediu, pantalonii au fost atribuiti barbatilor, iar femeile au fost
constranse sd poarte doar rochii. Pantalonii au devenit emblema autoritdtii si autonomiei
masculine. Astfel faptul cd o femeie purta haine barbatesti era consideratd o greseald foarte
grava. Exista un decret al Senatului francez care interzice purtarea pantalonilor de catre femei in
public.

De-a lungul timpului elemente masculine au fost introduse in vestimentatia feminina,
ajungandu-se in ziua de azi la o linie de demarcatie masculin/feminin foarte fragild. Creatorii de
moda promoveaza stilul androginal(combinatie dintre atributele feminine si masculine),
elimindnd barierele jocului de rol din societatea contemporana.

In anii 1800, prin George Brummel introduce dandysmul, curent artistic prin care idealul
frumusetii este reflectat In vestimentatie si stil de viatd. Brummel a fost urmat de Charles
Baudelaire, Oscar Wilde si Aubrey Breardsley. Dandysmul presupunea atentia acordata imaginii
publice care trebuie ,,lucrata”, finisatd precum o opera de artd. Uneori dandysmul se manifesta ca
o revoltd imporiva prejudecdtilor curente, unii reprezentanti alegand calea homosexualitatii.

Un stil ce are numeroase influente masculine se remarca la Greta Garbo, cea care impune
curentul Art Deco in moda. Jucand in filme precum ,Peter vagabondul”, ,Saga lui Gosta
Berling”, ,,The Torrent”, ,,Grand Hotel” (1932), ,,Regina Christina” (1933), ,,Anna Karenina”
(1935), ,,Romanul lui Marguerite Gautier” (1937), ,,Marie Walewska” (1937) si ,,Ninotchka”



(1939), Greta Garbo se remarca prin tinute care exprima feminitate, dar si sigurantd. De la rochia
lungd metalicd din lamé cu care se remarcd in filmul ,,The Torrent”, rochia din catifea verde
inchis, cu ciucuri argintii din filmul ,,Anna Karenina”, cea din pelicula ,,Mata Hari” (1931), in
care designerul de la MGM o imbracad pe Garbo intr-un costum cu spatele gol si fusta despicata
pana la sold, toate o consacra pe Greta Garbo ca fiind un reper important in moda.

Stilul sau androginal caracterizat prin manecile largi, pantalonii foarte evazati, jachetele
scurte, masculine, fustele closate combinate cu cravate, rochiile de matase, bluzele pe gat,
impermeabilele in stil militar, palariile de tot felul si nelipsitii ochelari de soare, toate sunt surse
de inspiratie pentru designerii actuali. Astfel Massimiliano Giornetti, directorul de creatie al
casel de moda Ferragamo, printr-o colectie toamna-iarna din 2011 si Armani in 2012, reinvie
stilul garbo cu pardesiele, capele si costumele croite in linii drepte, masculine, asortate cu palarii
de fetru.

Un joc al transcenderii barierelor de gen a fost pus in scend la Milano, in anul 1994,
atunci cand in finalul prezentarii de moda, in locul cuplului in costum de nunta, au fost prezente
pe scend Claudia Shiffer, care purta o rochie scurtd alba si Nadja Aeurman, intr-un costum
masculin alb. Ambele purtdnd coroane ce contrastau cu parul lor blond, puternic machiate,
purtand pantofi cu toc, ,jucindu-se” cu stereotipiile feminin/masculin si lesbianism. In ziua de
astazi, asa cum afirmd Anne Hollander ,,ambele sexe joaca schimbari de rol, pentru cd pentru
prima data in secole, barbatii invatd de la femei tehnicile de invesmantare si nu invers”.

Moda a fost interpretata in repetate randuri ca o ,.fantezie a evadarii” de norme rigide, de
stereotipuri, de prejudecdti, ca spatiu nelimitat al experimentarii, a incalcarii normelor si a
revoltei. Industria muzicald s-a folosit si ea de aceste excentricitdtii ale modei, de evadarea din
cotidian. Amintim numai aparitiile spectaculoase ale Madonnei, precum sutienele conice
realizate de Jean Paul Gautier, rochii gothice, uniforme de inspiratie army, haine sport, atunci
cand este pe scend, la repetitii, si tot felul de combinatii care mai de care mai avangardiste. Un al
exemplu de transgresie a barierelelor este Mick Jagger, care a socat lumea modei prin prezenta sa
in filmul ,,Performance” in 1968, desi heterosexual, el poartd parul lung, haine de piele, in
combinatie cu accesorii supradimensionate colorate, ironizdnd rigoarea masculinitatii din anii
precedenti. In revista ,,The Morality Gap” din 1976, Mark Evans afirma ci astfel de imaginii
induc o culturd perversa, in care fanii muzicii rock sunt atat de familiarizati cu bizarul, violenta,

obscenitatea, astfel cd impresarii sunt in cautarea a noi forme de depravare pentru a ramane in



top. Dintre designerii care ,,s-au jucat” cu imaginea secolului XX, este Jean Paul Gaultier care
afirma ca ,,intre moda feminind si masculind este o granitd abia sesizabila”. Aceastd conceptie
este sesizabila in colectiile sale: barbatii poarta tocuri, fuste inspirate din kiltul scotian, bluze din
lame. Tot el afirmd cd ,,un barbat poate sa poarte foarte bine fuste, dar nu si sutiene.” Ca si
Vivien Westwood 1n Londra, tema preferata a Ilui Jean Paul Gaultier este sexualitatea, cateodata
ducandu-o pana la ostentativ. Experimenteazd teme precum homosexualitatea si sado-
masochismul.

Un alt subcapitol se adreseaza vesmintelor fabricate din fibre naturale si modificarile
survenite in mentalitatea cumparatorilor. Urmand tendintele din Occident si iIn Romania a aparut
conceptul de eco-vesminte, haine din fibre ecologice, fard chimicale. Multe din hainele pe care le
purtam astazi sunt fabricate din materiale sintetice, supuse unor procedee tehnologice complexe
in care folosirea unui numar mare de chimicale este inevitabila. Pe langa daunele aduse corpului
uman, se Inregistreaza si daunele asupra mediului, prin procesare, vopsire, inalbire, finisarea
textilelor rezultand cantitati mari de deseuri care afecteaza ireversibil mediul ambiant.

Alternativa care ni se propune sunt haine fabricate din materiale naturale, fara pesticide,
ingdsdminte sau adjuvanti chimici, garantarea respectarii si protectiei mediului pe tot parcursul
procesului de fabricatie, incluzandu-se si procesul recicldrii. Astfel cumparatorii devin mai
responsabili, chiar daca costurile suportate sunt mai mari.

Un alt fenomen ce se repercuteaza si asupra modei este globalizarea, astfel dispar vechile
hotare ale statelor-natiuni, in favoarea crearii unei culturi comune, globale. Aceasta a fost
posibild prin eliminarea treptatd a barierelor comerciale, prin dezvoltarea societatilor
multiculturale, prin intermediul evolutiei retelelor de comunicare si a calatoriilor tot mai
frecvente. In industria modei se remarci un accent tot mai mare pus pe profit, firmele mari de
moda isi mutd fabricile In zone unde sunt costuri de productie mai mici, serviciile sunt
externalizate. Produsele nu mai sunt specifice unui loc anume, iar brandurile multinationale sunt
prezente oriunde. In acest context se pune problema identititii, a originii, a imprumutului
limbajelor culturale nationale.

Organizarea §i sistematizarea materialului ilustrativ permite descifrarea fluctuatiei
tendintelor, n dialectica aparitiei si dezvoltarii lor, constituind in acelasi timp un adevarat

patrimoniu de modele ce stimuleaza fantezia designerului contemporan.



Studiul fenomenelor modei si creatiei vestimentare ce se incadreazd intr-o perioada
apropiatd momentului in care s-a elaborat aceastad cercetare determind o atitudine pur subiectiva,

intreaga problematica neavand inca timpul necesar pentru a se transforma in ,,istorie reala”.
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